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Project Web Site 선정

주제 – 과자

카테고리- 제과 식품 주류

클라이언트 - 오리온



프로젝트- 개요(overview)

1, 주제 카테고리-> 오리온(클라이언트)

2. 부주제 글로벌 스테디셀러, 영양과 건강

3. 선정 이유 우리 주변 편의점이나 마트에 보이는 제과들이 있는데 그중에서 유명한 제과 브랜드중
하나인 오리온의 제과들을 많이 섭취하였다. 친숙하다고 느꼈지만 그들의 회사에는 어
떤 제품을 만들어내는지 궁금해서 이 주제로 선정하게 되었다.

4. 타켓층 특정 연령대에만 머물리지 않고 전 세대를 공략할 것 이다.

5. 컨셉 키워드 레드 색깔을 주로 활용하되 바이오와 건강 테마에서는 화이트와 신뢰감을 주는 연한 블
루/그린을 믹스하여 깔끔하고 세련된 느낌을 줄 것이다.

6. 페이지 주요 구성사항 로고, 네비게이션(GNB), 메인 비주얼, 신제품 섹션, 베스트 조합 섹션, 인스타그램 피드, 
퀵 메뉴(회사소개/고객센터 등)

7. 페이지 전체 개략도 상단에 메뉴를 고정(Fixed)하여 접근성을 높이고, 본문은 **그리드 시스템(4열, 3열, 5
열)**을 적용하여 신제품과 SNS 콘텐츠를 체계적이고 깔끔하게 재배치함

8. 주요 페이지 구성도 전체적으로 화이트와 레드를 사용하여 브랜드 아이덴티티를 강조하고, 이미지 중심의
그리드 레이아웃으로 제품의 주목도를 높임.



클라이언트(Client) 조사

웹사이트분석 – 컬러분석및컨셉키워드도출

• 키워드

글로벌신뢰 , 맛있는진심, 미래지향적 혁신

• 컬러분석

식욕을 돋우는 강렬함과 신뢰를주는 깨끗함을

색상으로표현하고있다.

검정
100%

#E30613

#000000

레드
10%

화이트
100% #ffffff



클라이언트(Client)

Main page 스케치

브랜드 ‘오리온’



클라이언트(Client) 웹사이트

내용분석

해더: 브랜드 로고

네비게이션: 소개, 사업분야, 뉴스, 고객센터

오리온 초코파이, 4대 사업분야

Section Article 1

개요, 임직원, 고객, 협력회사, 보고서 및 주요성과 등

Main visual image



클라이언트(Client) 웹사이트

Section Article2

전체, 보도자료, 블로그, 인스타그램, 유튜브

Footer

로고, 고객문의, 공시자료, 오시는 길 등



콘텐츠 조사, 분석

비주얼 이미지

제과 : 맛있고 품질 좋은 제품을 합리적인 가격으로 공급합니다

닥터유 : 현대인의 식습관을 고려한 맞춤 영양 설계 브랜드로 맛있는 건강을 추구합니다.

마켓오네이처 : 자연원물 그대로의 정직하고 건강한 맛을 담은 오리온의 간편식사대용식 브랜드입니다.

바이오 : 진단키트 사업을 시작으로 백신, 신약 발굴 개발까지 제약/바이오 platform 기업을 추구합니다.

윤리경영

오리온이 지향하는 윤리경영은 준법과 윤리에 기반한 경영활동을 통해
모든 이해관계자에게 기여함으로써 지속적으로 성장해 나가는 것입니다.

전체, 보도자료, 블로그 ,인스타그램, 유튜브뉴스룸



데이터 수집하기

크라운제과 해태제과

유사 브랜드



데이터 수집하기

타사 브랜드

이케아
이디야 커피



Layout 설계-리뉴얼 디자인 설계

Ver 1 Ver 3Ver 2



Layout 설계-박스 구조도

박스구조도



심미성 구성요소 설계-디자인 벤치마킹 베너

출처: 이디야 커피, 크라운제과



메인 비주얼 이미지 디자인

1920*1080 px

1200*1080 px



레이아웃 및 디자인 시안


